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Sehr geehrte Damen und Herren,

der Konsument als Taktgeber des digitalen Transformationsprozesses zeigt uns sein Einkaufsbediirfnis ,auf allen Kandlen“. Dies setzt neue
Losungsansatze und Denkmodelle voraus, die durch Innovationen beantwortet werden miissen. In der jiingsten Vergangenheit wurden etliche
neue Wege beschritten, die sich zum neuen Standard in der Branche etablieren konnen. Jetzt gilt es die Zeichen der Zeit richtig zu deuten und neue
Entscheidungen fiir die Zukunftsfahigkeit des eigenen Unternehmens zu treffen.

Wir freuen uns Ihnen mit dem Deutschen Handelsimmobilien-Kongress die Plattform zu bieten, die Networking auf hochster Ebene ermdglicht,
fundiertes Fachwissen vermittelt und (iber relevante Zukunftstrends informiert. Erfahren Sie auf dem 12. Deutschen Handelsimmobilien-
Kongress 2016 am 26. und 27. Januar 2016 in Berlin von unseren Experten aus Handel, Politik und Immobilienwirtschaft unter dem diesjéhrigen
Kongressmotto ,,Die (digitale) Transformation — Marktplatze, Inmobilien und Formate mit Zukunft“ u. a.:

- Welche gewachsenen Anforderungen fiir die Einzelhandelsflachen existieren

- Welche Mdglichkeiten die Digitalisierung als Frequenztreiber des stationdren Handels bietet

- Mit welchen Innovationen das Warenhauskonzept zukiinftig agiert

- Wie neue Player die deutsche Einzelhandelsimmobilien-Szene beeinflussen

- Welche Losungen die Shopping Center-Betreiber zur Verzahnung der Vertriebswege finden

- Wodurch Business Improvement Disricts (BIDs) die Attraktivitat von Stadtquartieren steigern und Immobilienbesitzer stirken
- Wie viel Potenzial in der Nach- und Umnutzung von Handelsimmobilien steckt

- Wie aus Leersténden temporére Retail Hotspots werden

Ein Highlight wahrend des Kongresses ist die Verleihung des ,,Stores of the Year®, fiir den sich auch dieses Jahr wieder zahlreiche Unternehmen
aus den Branchen Lifestyle, Living, Food und Out of Line beworben haben. Mit der Verleihung des ,Stores of the Year” werden nicht nur innovative
Ladenformate pramiert, sondern auch persénliche Gesprache mit dem Who is Who der Handelsimmobilien-Branche mdéglich. Nutzen Sie die Gele-
genheit fiir einen intensiven Wissensaustausch mit erstklassigen Experten und fachkundigen Kongressteilnehmern.

Wir freuen uns, Sie im Januar personlich in Berlin begruf3en zu durfen!

4?% 6“/4 Ooana Grét

loana Stréter
Stefan Genth Geschéftsflihrerin
Hauptgeschéftsfiihrer

Management Forum der
Handelsverband Deutschland (HDE) Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH

pA¢

Die Highlights auf einen Blick

Personlicher Austausch mit den Hochkarétige Vortrage und
wichtigsten Branchenvertretern relevante Podiumsdiskussionen
Sehr hoher Handleranteil unter Verleihung des,,Stores of the Year"
den Kongressbesuchern

Zeit fiir Networking und Top-Location mit Blick auf den Berliner
Face-to-Face-Begegnungen Ku’Damm



Dr. Katrin Grumme, Arbeitskreisvorsitzende Einzelhandelsimmobilien, BFW | Christoph Meyer, Geschaftsfiihrer, CM Best Retail Properties
Martin Obermann, Leiter Holding Immobilien, REWE-Group Rolf Pangels, Leiter Verbandsarbeit/Stadtmarketing, GALERIA Kaufhof
Michael Reink, Bereichsleiter Standort und Verkehrspolitik, Handelsverband Deutschland (HDE) | Joachim Stumpf, Geschaftsflinrer, BBE
Handelsberatung & IPH Handelsimmobilien | Wolf Jochen Schulte-Hillen, Geschéftsflihrer, SHSelection

25. Januar 2016 | ab 19.00
NEU: Vorabend-Event

Bereits am Vorabend des Deutschen Handelsimmobilien-Kongresses laden die Veranstalter zusammen mit den Sponsoren enviaM und IWD zu
einem ersten Warm-up im swissotel Berlin ,Am Kurfiirstendamm* ein. Bei regionaltypischem Fingerfood und in entspannter Atmosphare bietet
der Abend ausreichend Gelegenheit fiir ein erstes Kennenlernen.

26. Januar 2016 | ab 19.00

Verleihung des ,,Stores of the Year”

Zum kronenden Abschluss des ersten Kongresstages werden innovative Shopkonzepte in den Kategorien Food - Fashion - Living - Out of Line
ausgezeichnet, sowie ein Sonderpreis verliehen. Feiern Sie anschlieBend gemeinsam mit unseren Referenten und den Kongressbesuchern die
Gewinner des ,,Stores of the Year” und lassen Sie den Abend bei einem geselligen Get-Together ausklingen.

Die Jury: Oliver Bernhardi, Ludwig Gortz | Sebastian Deppe, BBE Handelsberatung | Heike Fuhrmann, Forum Visual Merchandising
Rolf Pangels, GALERIA Kaufhof | Wolf Jochen Schulte-Hillen, SHSelection | Stephan Koof, REWE | Winfried Lambertz, EHI Retail Institute
Michael Reink, Handelsverband Deutschland (HDE) | Prof. Edgar Rosenberger, retail brand services | Carsten Schemberg, Theodor Schem-
berg Einrichtungen | Daniel Schnodt, TeamScio
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Herzlich Willkommen

Ausgabe der Kongressunterlagen und BegriiBungskaffee

BegriiBung und Einfiihrung in das
Kongressprogramm durch den Moderator
Christoph Meyer

Geschaftsfiihrer

CM Best Retail Properties GmbH

Die Transformation des Handels
digital — stationdr — marktorientiert
Stefan Genth

Hauptgeschéftsflihrer
Handelsverband Deutschland (HDE)

GruBwort des Deutschen Stiadtetages

Hilmar von Lojewski

Beigeordneter fiir Stadtentwicklung, Bauen,
Wohnen und Verkehr

Deutscher Stadtetag &

Stadtetag Nordrhein-Westfalen

Konsumtrends und die Zukunft des Handels

Die Zukunft des Handels im 21. Jahrhundert -
Oder was passieren miisste, damit Kunden Eintritt
zahlen, um in ein Geschéft zu gehen
¢ Back to the roots — Zuriick zu einer Kultur des Staunens
e Sehnsucht Gemeinschaft — Magie des Zwischen-
menschlichen
e Kreativer Konsum — Der Kunde als Schopfer seiner Welt
e Lachelnde Systeme — Soziale plus
technische Intelligenz

Andreas Steinle )
- =

Geschaftsflinrer Ze
Zukunftsinstitut Workshop GmbH

Die néchste Generation — Wie das Zusammenspiel

von sozialem und technischem Wandel das Shopper-

verhalten verdndern wird

e Wann, wo und wie treffen Konsumenten heute
Kaufentscheidungen

e Zunehmende Komplexitédt der Kaufentscheidung

e \Was erwartet der Konsument von der Innenstadt

der Zukunft?
g

Dr. Robert Kecskes
Senior Insights Director Consumer Experiences
GfK SE

KEYNOTE

Into the Future - Visionen fiir Luxus- und Premium-
Department Stores der Zukunft

André Maeder

CEO 4
THE KADEWE GROUP J

Fragen und Diskussion unter Einbindung
des Publikums

Zeit fiir Networking

M
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Kommunikationspause mit Kaffee und Snacks

Politische Entwicklungen - Energiewende und
Mehrkosten fiir den Handel

POLITISCHE KEYNOTE

Dr. Barbara Hendricks
Bundesministerin fiir Umwelt, Naturschutz,
Bau und Reaktorsicherheit (angefragt)

Internationalisierung — Neue Player im
deutschen Markt

KEYNOTE

Internationalisierung — Eintreten neuer Player in den
deutschen Markt (Vortragstitel in Abstimmung)

Lutz Rupprecht

CEQ

HBS Global Properties Germany
(Immobilien Joint Venture von
Hudson‘s Bay Company &
Simon Property Group Inc.)

Fragen und Diskussion unter Einbindung
des Publikums

Aussteller Elevator Pitch — Innovative Lsungen
in 2 Minuten prasentiert

Zeit fiir Networking

Kommunikationspause mit Mittagessen



Die Zukunft der Handelsimmobilienflachen -
Vom quantitativen zum qualitativen Wachstum

Lebenszyklen von Handelsimmobilien

e |mplikationen fiir Shopping Center, Fachmarktzentren,
Nahversorger und Geschaftshauser

¢ Notwendigkeit einer eindeutigen Positionierung

e Refurbishment und Revitalisierung — Nach- und
Umnutzung von Flachen und Immobilien

Joachim Stumpf

Geschéftsfiinrer

BBE Handelsberatung GmbH &

IPH Handelsimmobilien GmbH

Marktplatz Innenstadt —
Chancen, Risiken und Perspektiven fiir den Handel
im Zeitalter der Digitalisierung

Klaus Striebich

Vorsitzender des Vorstandes

German Council of Shopping Centers e.V.

PANEL TALK

Shopping Center 4.0 — Verdnderte

Rahmenbedingungen, neue Herausforderungen

¢ Wie reagieren Shopping-Center-Betreiber richtig auf
die Bedrohung aus dem Netz?

e Inwieweit verandert die Digitalisierung den
(optimalen) Mieter-Mix?

¢ Reicht Refurbishment zukiinftig noch aus, um
Leerstinde zu vermeiden?

e \Was macht kiinftig die Attraktivitit von
Shopping Centern aus?

Es diskutieren:

Thomas Bergmann
Vors. Geschéftsfiihrer,
DOUGLAS Immobilien GmbH & Co. KG

Jens Horeis
General Manager Property Management
Sierra Germany GmbH

Henrie W. Kotter

Clo

ECE Projektmanagement G.m.b.H. & Co. KG
Michael Reink

Bereichsleiter Standort- & Verkehrspolitik
Handelsverband Deutschland (HDE)

Moderation:
Christoph Meyer

Geschaftsfiihrer
CM Best Retail Properties GmbH

Fragen und Diskussion unter Einbindung
des Publikums

Zeit fiir Networking

Kommunikationspause mit Kaffee und Snacks

Neue Flachenkonzepte fiir den Handel

Leerstéinde beleben und aus ,,Unorten* temporére
Retail Hotspots machen

Ross Bailey

Founder

appear here (angefragt)

BEST PRACTICE: Rose Bikes

Das Verschmelzen von Online- und Stationar-
Handel — Mehrwert fiir den Kunden durch digitale
Losungsansitze

Thorsten Heckrath-Rose

Geschéftsfiihrer
ROSE Bikes GmbH

Rotterdam Markthal — Ein neuer, urbaner
Kontext fiir den Handel

Jan Knikker
Head Business Development & Public Relations
MVRDV b.v. | Rotterdam Markthal

Fragen und Diskussion unter Einbindung
des Publikums

Zusammenfassung des ersten Kongresstages

Zeit fiir Networking

Kommunikationspause mit Kaffee und Snacks

Verleihung des ,,Stores of the Year“

Shopkonzepte in den folgenden Kategorien werden
ausgezeichnet:
Food - Fashion - Living - Out of Line - Sonderpreis

Moderation:

Silvia Talmon
Geschéftsfiihrerin
The Retail Academy®
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BegriiBung und Einfiihrung in das
Kongressprogramm durch den Moderator
Christoph Meyer

Geschéftsflinrer

CM Best Retail Properties GmbH

Business Improvement Districts (BIDs)

Business Improvement Districts (BIDs) — Der Weg zur

Attraktivitatssteigerung von Stadtquartieren?

e Grundsatze und Rechtsfragen der Griindung

¢ Welche Handlungsmaglichkeiten hat ein BID?

e Mitspracherechte und Finanzierungspflichten der
Grundstiickseigenttiimer im BID

Dr. Johannes Grooterhorst

Partner

Grooterhorst & Partner Rechtsanwélte mbB

Gemeinsam fiir lebendige innerstidtische Quartiere —
Was Business Improvement Districts (BIDs) erreichen
kénnen

Erfahrungsbericht und Learnings aus Hamburg
Heiner Schote

Stellv. Geschéftsfiihrer & Leiter Handel
Handelskammer Hamburg

Urbanicom Talk-Forum

BIDs als Zukunftsmodell fiir den innerstidtischen

Einzelhandel? — Chancen und Herausforderungen

e Erfolgsfaktoren und -strategien von BIDs

e Welche Rolle spielen die unterschiedlichen Parteien und
wie interagieren sie miteinander?

e Warum gibt es in Deutschland nicht mehr BIDs?

e Bilden BIDs ein Gegengewicht zu den Malls?

e Inwiefern lasst sich der Branchenmix im BID steuern?

e Droht durch BIDs ein Kontrollverlust der 6ffentlichen Hand?

¢ \Welche Unterstiitzung gibt es auf Bundes-, Landes- und
Kommunalebene?

Es diskutieren u.a.:

Jean Jaques de Chapeaurouge

Geschaftsfiinrender Gesellschafter

Chapeaurouge Beteiligungen GmbH

Heinz-Jorg Ebert

Geschaftsflihrer

Schuhhaus Darré GmbH & Co. KG &

Vorsitzender, BID-Seltersweg GieBen

Dr. Johannes Grooterhorst

Partner

Grooterhorst & Partner Rechtsanwélte mbB

Heiner Schote

Stellv. Geschéftsfilhrer & Leiter Handel

Handelskammer Hamburg

Moderation:

Petra Wesseler

Présidentin

S
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Bundesamt fiir Bauwesen und Raumordnung e @

Fragen und Diskussion unter Einbindung
des Publikums

Zeit fiir Networking

Kommunikationspause mit Kaffee und Snacks

Digitalisierung und Big Data als Frequenz-
treiber fiir den stationaren Handel

Regionale Online-Marktplétze als Rettungsanker?
Best Practice zwischen Hoffnung und Wahrheit

¢ Handlungsbedarf im lokalen Handel

e Ergebnisse aus mg.retail 2020

e Online-Marktplétze im Vergleich

e mg by eBay

Prof. Dr. Gerrit Heinemann

Leiter eWeb Research Center

Hochschule Niederrhein

Der Glaserne Kunde — Verhelfen innovative Technologien

zu einem besseren Verstiandnis der Besucher?

e Konnen Beacons & Co. das Marketing revolutionieren?

e Fiihren Verweildauer-, Laufwege- und Frequenzmessung
wirklich zu mehr Umsatz?

o Wird der digitalisierte stationdre Handel kiinftig zum
Teaser fiir den Online-Shop?

Thorsten Kies

Head of Division Retail & Airports

DILAX Intelcom GmbH

Multichannel-Handel und die Konsequenzen fiir die
Logistikimmobilie der Zukunft

Dr. Malte-Maria Miinchow

Leiter An- und Verkauf Spezialimmobilien
(Einzelhandel, Hotel, Logistik)

Deka Immobilien GmbH

Fragen und Diskussion unter Einbindung
des Publikums

Zeit fiir Networking

Kommunikationspause mit Mittagessen

Workshop

Energieeffizienz im Handel

e Aktuelle politische Entwicklungen
e Kostenbelastung 2016

e Die Situation des Handels

e Mdglich Wege zur Kostenreduktion
RA Lars Reimann

Referent Energiepolitik
Handelsverband Deutschland (HDE)

Ende des 12. Deutschen Handelsimmobilien-
Kongresses 2016



Werden Sie Partner des Deutschen Handelsimmobilien-Kongresses 2016

Sie suchen Kontakt in die Handelsimmobilien-Branche?

Treffen Sie Ihre zukiinftigen Kunden, die Top-Entscheider der Handelsimmobilien-Branche und stellen Sie dem hochkaratigen Fachpublikum
Ihre Produkte und Dienstleistungen vor. Realisieren Sie so gewinnbringende Kontakte fiir Inr Unternehmen.

Zielgruppe
Vorstande, Geschéftsfiihnrer und leitende Mitarbeiter aus Einzelhandel, Immobilien- und Finanzwirtschaft und branchenrelevanten
Dienstleistungsunternehmen sowie Spitzenvertreter aus dem kommunalen Bereich und der Politik.

Sie mochten als Sponsor oder Aussteller dabei sein?

Gerne entwickeln wir gemeinsam mit Ihnen das passende individuelle Konzept. Frau Marylka Abraham, Senior Sales Manager Sponsoring &
Ausstellung, berat Sie gerne. Tel.: +49 (0) 69-2424-4775, E-Mail: abraham@managementforum.com

Unsere Sponsoren

o DILAX ist ein internationaler Anbieter fiir intelligente Systemldsungen zur Erfassung und Lenkung von
DI L AX Personenstromen. Wir unterstiitzen unsere Kunden dabei, Besucherfrequenz und Besucherverhalten zu
verstehen, die Standortqualitat zu beurteilen sowie Ansétze zur Verbesserung der Rentabilitat zu finden.
Mit unseren ganzheitlichen Losungen schaffen wir die Grundlage fiir faktenbasierte Entscheidungen

und die nachhaltige Erfolgssicherung unserer Kunden.

Die EGE entwickelt, plant, realisiert, vermietet und managt seit 1965 Shopping Center. Mit 196 Ein-

EC E 5 kaufszentren im Management (davon 43 im Management der MEC METRO-ECE Centermanagement
GmbH & Co. KG) und Aktivitaten in 15 Landern ist die ECE européische Marktfiihrerin im Shopping-
Center-Bereich.

- Als etablierter Energiedienstleister mit Sitz in Ostdeutschland versorgt die enviaM-Gruppe 1,4 Millionen
envia M-Gruppe Kunden mit Strom, Gas, Wrme sowie energienahen Dienstleist Wir sind auf di tische Be-

, Gas, gienahen Dienstleistungen. Wir sind auf die energetische Be
\J lieferung und Bewirtschaftung regionaler und tberregionaler Filialnetze spezialisiert. Wir verstehen uns
dabei als Partner des Handels und verfiigen tiber Erfahrung und Referenzen im gesamten Bundesgebiet.

Grooterhorst & Partner Rechtsanwaélte mbB ist eine Wirtschaftskanzlei mit dem Themenschwerpunkt
& PR ER Gewerbeimmobilien, insbesondere betreffend groBflachige Einzelhandelsimmobilien. Grooterhorst be-
RECHTSANWALTE MBB
raten bei Transaktionen, Schaffung und Durchsetzung von Baurecht, Aowehr von Nachbarwidersprii-
chen, Altlastenfragen, im gewerblichen Miet- und Pachtrecht, privaten Baurecht und Maklerrecht. Zum
Leistungsspektrum gehdren strategische Steuerung von Projektentwicklungen, rechtliche Begleitung
von Finanzierungen und Gestaltung von Joint Ventures sowie samtliche Rechtsfragen des Immobilien-
Asset-Managements.

GROOTERHORST

|| Das Markt- und Meinungsforschungsinstitut IWD unterstitzt mit der Analyse von Einzugsgebieten und

Kundenbefragungen am POS bei der européischen Expansion und ermdglicht regionale Optimierung

IWD von Marketing- und VertriebsmaBnahmen. In 26 Landern und jahrlich mit mehr als 3 Mio. Kundenbefra-
T gungen zahlt das IWD zu den fiihrenden RETAIL — Marktforschungsinstituten Europas.

Sonae Sierra, der internationale Spezialist fiir Einkaufszentren, ist Eigentiimer von 46 Shoppingcentern
und in 17 Landern vertreten. Das Unternehmen ist fiir das Management und/oder die Vermietung von
S | E R RA 87 Einkaufszentren zustandig. 2014 verzeichneten die verwalteten Einkaufszentren 440 Millionen Be-
suche. Sonae Sierra entwickelt derzeit sieben Projekte. Vier Projekte sind in Planung.

Medienpartner

Dahne jn manacer

entscheidend fiir entscheider
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I managementforum I
Verlagsgruppe Handelsblatt

HDE

Handelsverband
Deutschland

www.handelsimmobilienkongress.de

FAX-Anmeldung: 069 / 24 24 - 4799

O Ja, hiermit melde ich mich / melden wir uns an zum
12. Deutschen Handelsimmobilien-Kongress'®
am 26. und 27. Januar 2016: 1.290,- € zzgl. MwSt. p. P.

Fruhbucherpreis bis 30.11.2015: 1.090,- €

O Ja, ich nutze / wir nutzen den Sonderpreis fir
Handelsunternehmen: 1.190,- € zzgl. MwSt. p. P.

Frihbucherpreis bis 30.11.2015: 990,- €

QO Ja, ich nutze / wir nutzen den Sonderpreis fiir
Kommunalvertreter: 590,- € zzgl. MwSt. p. P.

O Ja, ich nehme / wir nehmen teil am Vorabend-Event
am Abend des 25. Januar 2016

(Die Teilnahme ist in der Kongressgebuhr enthalten.)

1. Name Vorname
Position Abteilung
Telefon* Fax
E-Mail*

* Mit der Angabe meiner E-Mail-Adresse und Telefonnummer erkldre ich mich einverstanden, dass mich Management
Forum Uiber diese und weitere Veranstaltungen per E-Mail/telefonisch informiert.

Firma

StraBe

PLZ Ort

2. Name Vorname
Position Abteilung
Telefon* Fax
E-Mail*

* Mit der Angabe meiner E-Mail-Adresse und Telefonnummer erkldre ich mich einverstanden, dass mich Management
Forum Uber diese und weitere Veranstaltungen per E-Mail/telefonisch informiert.

—15%
3. Name Vorname
Position Abteilung
Telefon* Fax
E-Mail*

* Mit der Angabe meiner E-Mail-Adresse und Telefonnummer erkldre ich mich einverstanden, dass mich Management
Forum Uber diese und weitere Veranstaltungen per E-Mail/telefonisch informiert.

Datum Unterschrift

=
Poas\N
INFOPOST
Ein Service der Deutschen Post
ALLEMAGNE Port payé

Management Forum der VHB GmbH, Eschersheimer Landstr. 50, 60322 Frankfurt

®
®©

Internet

Kontakt/Anmeldung

Management Forum der Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH

Eschersheimer LandstraBe 50, 60322 Frankfurt am Main

Tel.: +49 (0) 69 / 24 24 — 47 70, Fax: +49 (0) 69 / 24 24 — 47 99

E-Mail: info@managementforum.com, Internet: www.managementforum.com

Veranstaltungsort

swissotel Berlin ,,Am Kurfiirstendamm*
Augsburger Strasse 44, 10789 Berlin
Tel: +49 (0)30/22010-0

E-Mail: berlin@swissotel.com

EZ: 120,- € inkl. Friihstiick

Zimmerreservierung

Das Hotel hélt ein begrenztes Zimmerkontingent bis 15. Dezember 2015 bereit. Bit-
te nehmen Sie die Reservierung direkt im Hotel unter Berufung auf den ,Deutschen
Handelsimmobilien-Kongress* vor.

Kongressgebiihr/Anmeldebedingungen (Auszug aus den AGB)

Bitte nehmen Sie die Anmeldung auf dem nebenstehenden Vordruck vor. Die Gebiihr
fiir diesen Kongress betrégt € 1.290,- zzgl. MwSt. p. P. Nehmen mehr als zwei Per-
sonen aus einem Unternehmen am Kongress teil, gewédhren wir ab dem dritten Teil-
nehmer 15% Preisnachlass. Die Kongressgebiihr enthélt die Tagungsgetrénke, das
Mittagessen und die Abendveranstaltungen. Nach Eingang Ihrer Anmeldung erhalten
Sie eine Anmeldebestatigung und Rechnung. Der Rechnungsbetrag ist innerhalb von
14 Tagen nach Erhalt der Rechnung féllig, sofern kein anderes Zahlungsziel auf der
Rechnung ausgewiesen ist. Bei schriftlicher Stornierung der Anmeldung wird eine Be-
arbeitungsgebiihr in Hohe von € 50,- erhoben, wenn die Absage spétestens bis 29.
Dezember 2015 schriftlich bei Management Forum eingeht. Bei Nichterscheinen des
Teilnehmers bzw. einer Abmeldung nach dem 29. Dezember 2015 wird die gesamte
Kongressgebiihr féllig. Selbstverstandlich ist eine Vertretung des angemeldeten Teil-
nehmers mdglich. Der Veranstalter behélt sich Referenten- sowie Themenanderungen
vor. Es gelten die allgemeinen Geschaftsbedingungen von Management Forum.

Die AGB sind einsehbar unter www.managementforum.com/agb.

Datenschutz

Sie kdnnen der Verarbeitung oder Nutzung Ihrer Daten fiir Zwecke der Werbung jeder-
zeit bei der Management Forum der Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH, Eschersheimer
LandstraBe 50, 60322 Frankfurt am Main, Telefon: +49 (0) 69 / 24 24 — 47 70, Telefax:
+49 (0) 69 / 24 24 — 47 99, E-Mail: info@managementforum.com (verantwortlich
i.S.d. BDSG) widersprechen.

Registrierung

Der Kongresscounter ist jeweils eine Stunde vor Kongressbeginn zur Registrierung
geoffnet. Als Ausweis fiir die Kongressteilnahme gelten Namensschilder, die lhnen
am Veranstaltungstag gemeinsam mit den Tagungsunterlagen am Kongresscounter
ausgehandigt werden.



